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Ме диа и prсоп ро вож де ние 
идеи ка за хс танс кой  

иден тич нос ти

В статье го во рит ся о необ хо ди мос ти вк лю чен нос ти жур на лис ти-
ки и PR в соз да ние бла гоп рият но го ин фор ма ци он но го по ля для ут-
ве рж де ния на циональ ных и нравст вен ных цен нос тей и ориен ти ров 
ка за хс танс ких граж дан. 

Клю че вые сло ва: ка за хс танс кая иден тич нос ть, ме диа, PR-соп ро-
вож де ние, го су да рст вен ная идеоло гия, Ка за хс танс кий путь.

Negizbayeva M.О.

media and prsupport of   
Kazakhstan identity idea

The article is about necessity to include journalism and PR in the cre-
ation of a favorable information field for the approval of national and moral 
values and orientations of Kazakhstan citizens.
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Қа зақ стан дық бiре гейлiлiк 
идея сын ме диа жә не pr  

қол дау

Ма қа ла да Қа зақ стан дық аза мат тар дың ұлт тық жә не адам гер ші-
лік тік құн ды лық та ры мен бағ дар ла рын бе кі ту  үшін қо лай лы ақ па рат-
тық ке ңіс тік ті құ ру да жур на лис ти ка мен PR-дың байланысы ту ра лы 
айтыла ды.

Тү йін  сөз дер: Қа зақ стан дық бі ре гей лі лік, ме диа, PR-қол дау, мем-
ле кет тік идеоло гия, Қа зақ стан дық жол.
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Нес мот ря на то, ка кой слож ный путь со ци ально-по ли ти-
чес ко го, ду хов но го раз ви тия, эко но ми чес ко го кри зи са, ве роят-
нос ти ме жэт ни чес ких столк но ве ний про шел Ка за хс тан, на род 
об рел не за ви си мос ть и имеет свою уни каль ную мо дель ме жэт-
ни чес ко го единс тва. Сле дуя наибо лее прием ле мым фор мам и 
ме то дам уп рав ле ния, Ка за хс тан се год ня имеет креп кую го су да-
рст вен ность, силь но го ли де ра и еди ную на цию. 

Как го во рит Гла ва го су да рс тва Н. На зар баев: «Мы идем сво-
им собст вен ным, ка за хс танс ким пу тем раз ви тия, ко то рый выб-
ра ли од наж ды и с тех пор ему сле дуем. Изу чая и ана ли зи руя ми-
ро вую прак ти ку, мы выб ра ли эво лю ци он ный путь. Мы про тив 
фор си ро ван но го внед ре ния де мок ра тии, тем бо лее изв не. Мы 
ни ко го не пы таем ся ко пи ро вать, а де лаем то, что нуж но на шей 
ст ра не и на ше му на ро ду. И у нас это по лу чает ся» [1].

По ня тие «Қа зақ елі» ис хо дит от идеи Пре зи ден та о Мәң-
гілік ел – ст ра не, преодо лев шей раз лич ные ис то ри чес кие ка так-
лиз мы и су мев шей про во зг ла сить се бя в ми ро вом сооб ще ст ве в 
ка че ст ве силь но го и ус пеш но го го су да рс тва. Так счи тают учё-
ные-ис то ри ки. Пред ло жен ное пре зи ден том наз ва ние от ве чает 
и линг вис ти чес ким зап ро сам – Қа зақ елі бла гоз вуч но на всех 
язы ках. Қа зақ елі – это ис то ри чес кое наз ва ние ка за хс кой зем ли, 
это му по ня тию уже мно го сто ле тий, при чем, что лю бо пыт но, 
так тер ри то рию ка за хов на зы ва ли и рос сийские ис то ри ки – в 
ар хив ных до ку мен тах рос сийс кой им пе рии час то вс тре ча лось 
это наз ва ние, од на ко в го ды то та ли тар но го со ве тс ко го ре жи ма 
по ня тие «Қа зақ елі» зап ре ти ли упот реб лять [2].

На до по ни мать, что PR-реали за ция го су да рст вен ной по-
ли ти ки пос редст вом жур на лис ти ки не долж на ид ти враз рез с 
на циональ ной тра ди цией и куль турны ми цен нос тя ми. Из ве ст-
ный исс ле до ва тель осо бен нос тей на циональ ных об ра зов ми ра  
Г.Д. Га чев пи шет сле дующее о ко чев ни ках: «От ли чи тель ной 
чер той этих ми ров яв ляет ся так же их позд нее подк лю че ние к 
шест вию ми ро вой ци ви ли за ции и фе но мен ус ко рен но го раз-
ви тия, ког да стя жен но про хо дят ся те ис то ри чес кие фор ма ции 
и ста дии об ще ст вен но го соз на ния, ко то рые в «нор маль ном» 
пос ту па тель ном про цес се Ев ро пы и Рос сии за ни ма ли ве ка» [3]. 
Пе ре ход к осед ло му об ра зу жиз ни ока зал ог ром ное влия ние на 
ка за хс танс кий на род и из ме ни л его эво лю цию куль турных, эт-
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ни чес ких, мен таль ных, цен ност ных осо бен нос-
тей. Бе зус лов но, пе ре ход от ко че во го об ра за жиз-
ни к осед ло му, при ня тие русс кой и ев ро пейс кой 
куль тур внес ли оп ре де лен ные кор рек ти вы в уст-
рое ние, быт, жиз нен ные цен нос ти и ми ро во зз ре-
ние ка за хс танс ко го на ро да. 

 Жур на лис ти ка, яв ляясь мас со вым про дук-
том и осу ще ст вляя об ще ст вен ные ком му ни ка-
ции, иг рает важ ную роль в про цес се  станов ле ния 
и раз ви тия де мок ра ти чес ких преоб ра зо ва ний 
в рес пуб ли ке. Ин фор ми руя об ще ст вен ность о  
ст ра те гии раз ви тия, це лях и за да чах су ве рен но-
го Ка за х стана, средс тва мас со вой ин фор ма ции 
ста ли про вод ни ком по ли ти чес ких и эко но ми чес-
ких идеи го су да рс тва. Гра мот ная и своев ре мен-
ная по да ча ин фор ма ции в пе ри од  станов ле ния 
ин фор ма ци он но го рын ка спо со бс тво ва ла ук-
реп ле нию ста биль ности и фор ми ро ва нию бла-
гоп рият но го об ще ст вен но го мне ния о но вом ста-
ту се рес пуб ли ки. Та ким об ра зом, ка за хс танс кая 
жур на лис ти ка вно сит ве со мый вк лад в фор ми-
ро ва ние граж данс ко го об ще ст ва и яв ляет ся важ-
ней шим фак то ром в воп ро сах про вож де ния идеи 
ка за хс танс кой иден тич нос ти.

В Ка за х стане идет про цесс ра ди каль ной пе-
реоцен ки цен нос тей, и жур на лис ты яв ляют ся 
ак тив ны ми соучаст ни ка ми и в оп ре де лен ной 
сте пе ни твор ца ми это го про цес са. СМИ так же 
пе ре жи вают те же пе ри пе тии, что и все об ще-
ст во. Се год ня в Ка за х стане идет поиск но во го 
от но ше ния меж ду влас тью, об ще ст вом и СМИ, 
пос кольку ста рые мо де ли уже ис чер па ли се бя. 
Ес ли Ка за хс тан про дол жит свое дви же ние по 
пу ти де мок ра ти за ции и ин тег ра ции в ми ро вое 
ин фор ма ци он ное сооб ще ст во, то прои зой дет 
пос те пен ный про цесс очи ще ния  об ще ст вен ных 
ин те ре сов, вос станов ле ние до ве рия к СМИ, пос-
те пен ное соз да ние инс ти ту тов граж данс ко го об-
ще ст ва.

Ин фор ма ци он ные про цес сы и PR-ком му-
ни ка ции ре шающим об ра зом влияют на эко-
но ми ку, по ли ти ку и прак ти чес ки на все сфе-
ры жиз не деятель ности об ще ст ва. Не сом нен но, 
пост рое ние де мок ра ти чес ко го го су да рс тва и 
соот ве тс твующе го ин фор ма ци он но го прост-
ранс тва – за да ча не из прос тых. 

«Фор ми ро ва ние ин фор ма ци он но го по ля в 
рес пуб ли ке про дол жает ся, – го во рит пре зи дент 
Ака де мии жур на лис ти ки Ка за х стана С.К. Ко зы-
баев, – Про цесс де мок ра ти за ции неот де лим от 
СМИ. Сво бо да сло ва пря мо про пор цио наль на 
уров ню де мок ра тии. Вот по че му так важ но ре-
ально по нять пред наз на че ние СМИ как чут ко го 
ин ди ка то ра сво бо ды об ще ст ва. Вби рая все луч-

шие чер ты, на коп лен ные за вре мя су ще ст во ва-
ния прес сы, СМИ Ка за х стана вмес те с тем обя-
за ны фор ми ро вать ся как осо бый, не имею щий 
ана ло гов со ци аль ный инс ти тут, осу ще ст вляю-
щий функ ции «чет вер той влас ти» под лин но и 
глу бо ко де мок ра тич но» [4]. Роль СМИ в фор ми-
ро ва нии об ще ст вен но го мне ния, не сом нен но, 
вы со ка и на пол не на но вым со дер жа нием. 

В сов ре мен ном об ще ст ве ин те ре сы и пот-
реб нос ти об ще ст вен нос ти тес но свя за ны с по-
ли ти чес кой, эко но ми чес кой, со ци аль ной, биз-
нес и дру ги ми сфе ра ми дея тель ности. В та ких 
ус ло виях важ ным фак то ром ус пе ха яв ляют ся 
PR-ком му ни ка ции и ин фор ма ция. PR как со ци-
ально-ком му ни ка тив ная тех но ло гия стал необ хо-
ди мой и зна чи мой функ цией в го су да рст вен ном 
уп рав ле нии. Масс-ме диа не толь ко вы пол няют 
пос ред ни чес кую функ цию меж ду власт ны ми 
ст рук ту ра ми и об ще ст вен ностью, меж ду произ-
во ди те ля ми и пот ре би те ля ми, но и фор ми руют 
но вые от но ше ния. PR яв ляет ся ст ра те ги чес ки 
важ ным эле мен том ор га ни за ции и уп рав ле ния.  
PR – это пла ни руемые, про дол жи тель ные уси-
лия, нап рав лен ные на соз да ние и под дер жа ние 
доб ро же ла тель ных от но ше ний и взаимо по ни-
ма ния меж ду масс-ме диа и ее об ще ст вен ностью 
(ауди то рией). Из мен чи вос ть си ту ации в ми ро-
вом сооб ще ст ве зак ре пи ла необ хо ди мос ть в про-
фес сио наль ных, де ло вых и ин фор ма ци он ных от-
но ше ниях с об ще ст вен ностью. 

Яв ляясь уп рав лен чес кой функ цией и од-
нов ре мен но эле мен том мар ке тин го вой ком-
му ни ка ции, PR осу ще ст вляет комп лекс мер и 
раз лич но го ро да ком му ни ка ции меж ду го су-
да рст вом и об ще ст вен ностью, нап рав лен ные 
на по вы ше ние по ло жи тель ной ре пу та ции. По 
прод ви же нию идеи ка за хс танс кой иден тич нос-
ти бы ли ор га ни зо ва ны раз лич но го ро да PR-ме-
роп риятия ра бот ни ка ми го су да рст вен ных ор-
га нов, ком мер чес ких ст рук тур, фи нан со вых 
инс ти ту тов, неп ра ви тель ст вен ных ор га ни за ций 
и т.п. Так, на фа куль те те жур на лис ти ки Каз НУ 
им. аль-Фа ра би в рам ках Проек та «Ст ра те гия, 
ин тег ра тив ная мис сия и ме то ды ин фор ма ци он-
ной под держ ки фе но ме на «Ка за хс танс ко го Пу-
ти» как го су да рст вен ной идеоло гии в ме дий ном 
прост ранс тве» отк рыт Сту ден чес кий пресс-
клуб, ко то рый ос ве щает со бы тия, про во ди мые в 
уни вер си те те по PR-соп ро вож де нию Ст ра те гии 
«Ка за хс тан-2050».

Масс-ме диа и PR се год ня не толь ко вы пол-
няют пос ред ни чес кую функ цию меж ду го су да-
рст вом и об ще ст вен ностью, но и фор ми руют 
но вые от но ше ния в ин фор ма ци он ном прост-
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ранс тве. Роль жур на лис та в ст рук ту ре со ци-
оло ги чес ко го соз на ния осо бен на, пос кольку он 
эти чес ки от ве тс тве нен за свою дея тель ность и 
со дер жа ние пуб ли ка ции. Ког да жур на ли стс кий 
текст кор ре ли рует с жиз нен ны ми цен нос тя ми в 
об ще ст ве, соз дает па но ра му дей ст ви тель ности, 
он  стано вит ся средст вом со ци аль ной ориен та-
ции и фор ми рует об ще ст вен ное мне ние. 

В це лях сис те ма ти за ции и изу че ния ос нов-
ных фак то ров ме диавоз дейст вия при фор ми-
ро ва нии по ли ти чес кой ар хи тек ту ры мо ло до го 
Ка за х стана, его приори те тов и цен нос тей про ве-
ден ан кет ный оп рос о по пу ляр нос ти идеи ка за-
хс танс кой иден тич нос ти сре ди мо ло дых лю дей. 
Бы л оп ро ше н 241 рес пон ден т, из них 189 знают 
фе но мен «Ка за хс танс кий Путь» и дают по ло жи-
тель ные от зы вы. Воз раст рес пон ден тов: от 14 до 
60 лет.
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Диаграмма 4 - Источники, откуда респонденты узнали 
 

 
 

Диаграмма 5 - Понимают ли респонденты значение этого слова? 
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Диаг рам ма 5 – По ни мают ли рес пон ден ты  
зна че ние это го сло ва?

 
 
 
 

Диаграмма 6 – Как часто респонденты слышали о феномене «Казахстанский путь»? 
 
На вопрос: «Какие ценности содержит в себе «Казахстанский путь»?» респонденты 

ответили: благосостояние, благополучие граждан, образование, единую цель, единые ин-
тересы, единое будущее, сохранение традиций, сохранение единства народа Казахстана, 
культурных и этнической ценностей каждого этноса, укрепление Казахстана на полити-
ческой арене, стандартное идеологическое обоснование политики государства и т.д. 

На вопрос «Согласны ли Вы, что Казахстан имеет отличительный путь?» ответили: 
«Да» -189 чел., «Не особо» - 12 чел., «Возможно» - 27 чел., «Нет» - 9 чел., «Я не слышал 
об этом» - 2 чел., «Не могу ответить» - 2 чел. 

Таким образом, по результатам опроса выявлены пожелания и предложения респон-
дентов по продвижению «Казахстанского пути» были следующие:  

- привлекать молодых специалистов для поддержки данной программы;  
- не наседать, а показывать на деле; прививать чувство патриотизма среди всех граж-

дан Казахстана;  
- внести поправки в законодательную базу Республики Казахстан, чтобы улучшить 

экономическое, социально-культурное развитие нашей страны и всего казахстанского на-
рода; 

- в желании поднять уровень жизни в государстве должен быть заинтересован народ; 
- каждый человек должен внести свой вклад; 
- привлечение активной молодежи; 
- дать продвижению этого термина/смысла/понятия/понимание более интересную 

перспективу, вызвать у людей интерес; 
- разработка средства мотивации для обычных граждан, материальные блага для 

обычных рядовых граждан; 
- воспитывать чувства патриотизма и любви к своей Родине с детских лет; 
- развивать отрасли мобильных, мультимедийных, нано- и космических технологий; 
- создание наукоёмкой экономики; 
- чувство ответственности порождает эффективное достижение целей; 
- несмотря на всю правильность этого пути, финансовое обеспечение не должно ска-

заться на материальном положении граждан.  
- информировать население. 
На современном этапе необходимо исследовать и обобщить богатый опыт Казахстана 

в реализации успешного, планомерного и созидательного движения вперед государства с 
наиболее неустойчивым уровнем экономики на период 90-х годов ХХ столетия. Эксперта-
ми признается тяжелое состояние экономики, в котором оказался Казахстан в тот период. 
Функциональный потенциал страны был крайне невысок, статус сырьевого придатка, де-
зактуализация крупных промышленных гигантов, переустройство мировой экономики 
привели Казахстан к уровню стран третьего мира. Однако за последующие 20 лет наша ст-
рана сумела не только выйти на уровень высокоразвитых стран, войти в 50 наиболее ус-
пешных экономик мира, но и сохранить внутриполитическую стабильность и межна-
циональное согласие. Феномен этого пути требует детального изучения, более того – спо-
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Диаг рам ма 6 – Как час то рес пон ден ты слы ша ли  
о фе но ме не «Ка за хс танс кий путь»?

На воп рос «Ка кие цен нос ти со дер жит в се бе 
«Ка за хс танс кий путь»?» рес пон ден ты от ве ти ли: 
бла го сос тоя ние, бла го по лу чие граж дан, об ра-
зо ва ние, еди ную цель, еди ные ин те ре сы, еди-
ное бу ду щее, сох ра не ние тра ди ций, сох ра не ние 
единс тва на ро да Ка за х стана, куль турных и эт ни-
чес кой цен нос тей каж до го эт но са, ук реп ле ние 
Ка за х стана на по ли ти чес кой аре не, стан дарт ное 
идеоло ги чес кое обос но ва ние по ли ти ки го су да-
рс тва и т.д.

На воп рос «Сог лас ны ли Вы, что Ка за хс тан 
имеет от ли чи тель ный путь?» от ве ти ли «Да» 189 
чел., «Не осо бо» – 12 чел., «Воз мож но» – 27 чел., 
«Нет» – 9 чел., «Я не слы шал об этом» – 2 чел., 
«Не мо гу от ве тить» – 2 чел.

Та ким об ра зом, по ре зуль та там оп ро са выяв-
ле ны по же ла ния и пред ло же ния рес пон ден тов 
по прод ви же нию «Ка за хс танс ко го пу ти»: 
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Ме диа и PR-соп ро вож де ние идеи ка за хс танс кой  иден тич нос ти

– прив ле кать мо ло дых спе циалис тов для под-
держ ки дан ной прог рам мы; 

– не на се дать, а по ка зы вать на де ле; при ви-
вать чувс тво пат рио тиз ма сре ди всех граж дан 
Ка за х стана; 

– внес ти поп рав ки в за ко но да тель ную ба зу 
Рес пуб ли ки Ка за хс тан, что бы улуч шить эко но-
ми чес кое, со ци ально-куль турное раз ви тие на-
шей ст ра ны и все го ка за хс танс ко го на ро да;

– в же ла нии под нять уро вень жиз ни в го су да-
рс тве дол жен быть заин те ре со ван на род;

– каж дый че ло век дол жен внес ти свой вк лад;
– прив ле че ние ак тив ной мо ло де жи;
– дать прод ви же нию это го тер ми на/смыс ла/

по ня тия/по ни ма ние бо лее ин те рес ную перс пек-
ти ву, выз вать у лю дей ин те рес;

– раз ра бот ка средс тва мо ти ва ции для обыч-
ных граж дан, ма те ри альные бла га для обыч ных 
ря до вых граж дан;

– вос пи ты вать чувс тва пат рио тиз ма и люб ви 
к своей Ро ди не с детс ких лет;

– раз ви вать от рас ли мо биль ных, муль ти ме-
дий ных, на но- и кос ми чес ких тех но ло гий;

– соз да ние нау коёмкой эко но ми ки;
– чувс тво от ве тст вен нос ти по рож дает эф-

фек тив ное дос ти же ние це лей;
– нес мот ря на всю пра виль ность это го пу ти, 

фи нан со вое обес пе че ние не долж но ска зать ся на 
ма те ри аль ном по ло же нии граж дан; 

– ин фор ми ро вать на се ле ние.

На сов ре мен ном эта пе необ хо ди мо исс ле-
до вать и обоб щить бо га тый опыт Ка за х стана в 
реали за ции ус пеш но го, пла но мер но го и со зи да-
тель но го дви же ния впе ред го су да рс тва с наибо-
лее неустой чи вым уров нем эко но ми ки на пе ри од 
90-х го дов ХХ сто ле тия. Экс пер та ми приз нает ся 
тя же лое сос тоя ние эко но ми ки, в ко то ром ока-
зал ся Ка за хс тан в тот пе ри од. Функ цио наль ный 
по тен циал ст ра ны был край не не вы сок, ста тус 
сырь ево го при дат ка, де зак туали за ция круп ных 
про мыш лен ных ги ган тов, пе реуст рой ст во ми-
ро вой эко но ми ки при ве ли Ка за хс тан к уров ню  
ст ран треть его ми ра. Од на ко за пос ле дующие 20 
лет на ша ст ра на су ме ла не толь ко выйти на уро-
вень вы со ко раз ви тых ст ран, войти в 50 наибо-
лее ус пеш ных эко но мик ми ра, но и сох ра нить 
внут ри по ли ти чес кую ста биль ность и меж на-
циональ ное сог ла сие. Фе но мен это го пу ти тре-
бует де таль но го изу че ния, бо лее то го – спо со бен 
стать ос но во по ла гаю щей идеоло гией, спо соб-
ной це мен ти ро вать дос ти же ния и про ти вос тоять 
внеш ним и внут рен ним уг ро зам са мо го раз но го 
ха рак те ра [5].

Ис хо дя из реа лий се год няш не го дня, мож но 
конс та ти ро вать, что от ка че ст вен ных ме диа и 
PR-соп ро вож де ния идеи ка за хс танс кой иден тич-
нос ти за ви сит ре зуль тат по ли ти чес кой об ра зо-
ван нос ти на ции, здо ро во го граж данс ко го са мо-
чу вст вия, пат риоти чес ко го наст роя.

Ли те ра ту ра

1 Пос ла ние Пре зи ден та Рес пуб ли ки Ка за хс тан – Ли де ра На ции НА.На зар баева На ро ду Ка за х стана Ст ра те гия «Ка за-
хс тан-2050» но вый по ли ти чес кий курс сос тояв ше го ся го су да рс тва // http://www.akorda.kz. 14.12. 2012.

2 Қа зақ елі .Но вос ти Ха бар: [Элект рон. ре сурс]. – 2014. –  URL.: http://khabar.kz/ru. (25.02.2014).
3 Га чев Г.Д.  На циональ ные об ра зы ми ра. Цент раль ная Азия. – М., 2002. – C.58-64.
4 Ко зы баев С.К. Прес са как эф фек тив ное ору дие пар тии в фор ми ро ва нии об ще ст вен но го мне ния и ком му нис ти чес ко-

го вос пи та ния // Проб ле мы эф фек тив нос ти и дей ст вен нос ти прес сы Ка за х стана: сб. науч. тр. – Ал ма ты, 1987. – C.101-104.
5 Ду ди но ва Е.И. Ас пек ты ин фор ма ци он ной под держ ки фе но ме на «Ка за хс танс ко го пу ти» в оте че ст вен ных СМИ // 

Вест ник Каз НУ, Се рия жур на лис ти ки. – № 1 (37). – С. 94.

References

1 Message from the President of the Republic of Kazakhstan – Leader of the Nation NA.Nazarbaev to people of Kazakhstan 
«Kazakhstan – 2030» Strategy is new policy cours of formed state. // http://www.akorda.kz. 14.12. 2012.

2 Qazaq eli. Khabar News [Digital source] – 2014. – URL.: http://khabar.kz/ru. (25.02.2014).
3 Gachev GD World National Image. Central Asia. – М., 2002. – Р.58-64.
4 Kozybayev S.K. Press as effective instrument of party to social opinion and communist education // Kazakstan media ef-

ficiency and effectiveness problems: collection of scientific papers – Almaty – 1987. – C.101-104.
5 Dudinova E.I. Aspects of information support of the phenomenon of «Kazakhstan’s way» in the domestic media // Вест ник 

Каз НУ, Се рия жур на лис ти ки. – № 1 (37). Р. 94. 


